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Eine These: Es gibt einen Graben zwischen 

Marktforschung und Analytics 
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Produkt und Service-Innovationen 

Webtrekk Partner Stand 

TNS Infratest GfK 

Quelle: http://dmexco.de/, dmexco Guide 2014 

dmexco 2014 

Ausstellerplan Halle 8 
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Größte Befürchtung: 

Nutzerverständnis aus der Konserve 
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Produkt und Service-Innovationen 

Quelle: http://www.designskilz.com/random-users/ via http://t3n.de/news/ vom 8.11.2014 

http://t3n.de/news/
http://t3n.de/news/
http://t3n.de/news/


UX und Usability Forschung stellen klassisches 

Vorgehen in Frage 
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Produkt und Service-Innovationen 

Quelle: http://www.verbund-iq.de/presse/ 



Wo bleiben die digitalen Insights? 
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Produkt und Service-Innovationen 

Quelle: Ratneshwar/Mick/Huffman (Hrsg.): ĂThe Why of Consumption: Contemporary Perspectives on Consumer Motives, Goals, and 

Desiresò, Kellogg School of Management 
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Beispiel 1 - digital facts: Grundlage für eine 

medienübergreifende Digital-Mediaplanung 
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Medienforschung unter Konvergenzdruck 

ĂMit der digital facts wird erstmals eine übergreifende 

Mediaplanung von stationären und mobilen Angeboten 

möglich ï und das ¿berschneidungsfrei!ñ (agof.de) 
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Beispiel 1 - digital facts: Ranking der digitalen 

Gesamtangebote in der digital facts 
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Medienforschung unter Konvergenzdruck 

Quelle: AGOF.de; ĂDigital Facts Dmexco 2014ñ Basis: Q1 2014, durchschnittlicher Monat, Erwachsene ab 14 Jahre; df 2014-

Prototyp: 112.184, ungew. Fälle, 136.164, gew. Fälle - 100,0% - 70,33 Mio. 

*die im DGA berücksichtigten 

stationären oder mobilen 

Angebotsbestandteile entsprechen 

nicht dem in der if 2014-03 oder mf 

2014-I ausgewiesenen 

namengebenden Angebot sondern 

das DGA setzt sich aus weiteren 

Angebotsbestandteilen zusammen. 



Beispiel 2 - b4p: seit 2014 um eine technische 

Messung erweitert 

Bei der Nutzung von Internetangeboten - stationär und mobil - sind in 

b4p 2014 entscheidende Neuerungen eingeführt worden: Neben der 

Abfrage ausgewählter Sites und Apps ist die technische Messung in 

Form einer Parallelwelle getreten 
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Medienforschung unter Konvergenzdruck 

Quelle: Ăbest for planning Kurzvorstellungñ, 17. September 2014, gik 


















