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DIGITAL MEDIA UND GEODATEN
Dynamischer Content

nach Zeit, Ort und Zielgruppe.
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Zielgruppen und Potenziale.
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r 1. Installation digitaler
1 Werbeflachen
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Infas 360 DIGITAL MEDIA UND GEODATEN — Die Idee

Hoffentlich warnen bald alle Autos
ihre Fahrer vor Falschfahrten.
Mercedes-Benz weist den Weg.
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Hoffentlich warnen bald alle Autos
ihre Fahrer vor Falschfahrten.
Mercedes-Benz weist den Weg.

Hoffentlich warnen bald alle Autos
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Hoffentlich warnen bald alle Autos
ihre Fahrer vor Falschfahrten.
Mercedes-Benz weist den Weg.
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SAmSUNG

Hoffentlich warnen bald alle Autos
ihre Fahrer vor Falschfahrten.
Mercedes-Benz weist den Weg.
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Hoffentlich warnen bald alle Autos
ihre Fahrer vor Falschfahrten.
Mercedes-Benz weist den Weg.
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Hoffentlich warnen bald alle Autqsl
ihre Fahrer vor Falschfahrten. 4
Mercedes-Benz weist den W(#

O Veare

SAmSUNG

Hoffentlich warnen bald alle Autos &
ihre Fahrer vor Falschfahrten.
Mercedes-Benz weist den Weg.

OnrVesbaprszochor

1. Installation digitaler Werbeflachen

2. Abspielen von Content

3. Betrachten

4. Frequenz, Gender usw.
erkennen und zahlen je
Standort

Hoffentlich warnen bald alle Aum’
ihre Fahrer vor Falschfahrten. 4
Mercedes-B ist den w¢
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CalvinKlein

BEAUTY i

11 TOLCHES EVERYTHING

SAmSUNG

1. Installation digitaler Werbeflachen

SHAMPOO | —

ACTIVE ‘ = 2. Abspielen von Content

3. Betrachten

4. Frequenz, Gender usw. erkennen und
zahlen je Standort

5. Inhalt ad hoc an Betrachter
anpassen
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3130 Herzogenburg | Herrengasse 9 @ Hibelungen 4P
T: 02782/83478 Apotheke £ Drogerie 3

1. Installation digitaler Werbeflachen
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i Center (Nachmeldungen
‘vor Ort bis 30 Min. vor
Ibeginr)
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4. Frequenz, Gender usw. erkennen und
zahlen je Standort

5. Inhalt ad hoc an Betrachter anpassen

6. Lokaler Inhalt je Standort
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1. Installation digitaler Werbeflachen

2. Abspielen von Content

3. Betrachten

4. Frequenz, Gender usw. erkennen und
zahlen je Standort

5. Inhalt ad hoc an Betrachter anpassen

6. Lokaler Inhalt je Standort

7. Kll—obile Interaktion bieten
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3130 Herzogenburg | Herrengasse 9
T:02782/83478

4. Frequenz, Gender usw. erkennen und
zahlen je Standort

5. Inhalt ad hoc an Betrachter anpassen
6. Lokaler Inhalt je Standort

7. Mobile Interaktion bieten

8. Daten sammeln und lernen




DIGITAL MEDIA UND GEODATEN
Die Umsetzung im Detail
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Hoffentlich warnen bald alle Autos
ihre Fahrer vor Falschfahrten.
Mercedes-Benz weist den Weg.

Der Verkehrszeichen-Assistent, eine Innovation von
Mercedes-Benz Intelligent Drive. Vernetzt mit allen Sinnen.

/ = L\ .o ”( . ~
e : Y 74 =~ z.B. Brand Ad

Mercedes-Benz

Das Beste oder nichts.

@
2
5
i3
8
¥

Werbecontent konfigurieren

Das Content-Management-System Magiclnfo erlaubt ein lokal oder
serverseitig beliebiges Abspielen und Unterteilen z.B. nach mannlichen
und weiblichem (Werbe-)Content.
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Hoffentlich warnen bald alle Autos
ihre Fahrer vor Falschfahrten.
Mercedes-Benz weist den Weg.

Der Verkehrszeichen-Assistent, eine Innovation von ¥
Mercedes-Benz Intelligent Drive. Vernetzt mit allen Sinnen.

z.B. Brand Ad

D2

'Nur 5 Minuten entfernt.  © =~ == 2. Local Brand Ad

o

Werbecontent konfigurieren

Das Content-Management-System Magiclnfo erlaubt ein lokal oder
serverseitig beliebiges Abspielen und Unterteilen z.B. nach mannlichen
und weiblichem (Werbe-)Content.
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Lebe Deinen Sport
mit INTERSPORT EISERT

z.B. Brand Ad

Nichste Abfahrt U3 Grofler

- B Bicherflohmarkt
E f% %? | Bad Buchau, Wuhrstrafe 14
" am Samstag, 09. Mai 2015
b

: " =0 , E J% D B% 9.00 bis 17.00 Uhr
z.B. Local Information N0 2 bei Kaffee und Kuchen, e , z.B. Local Brand Ad

Bowle und mehr

Public Content konfigurieren

Das Content-Management-System Magiclnfo erlaubt ein lokal oder
serverseitig beliebiges Abspielen und Unterteilen z.B. nach mannlichen
und weiblichem (Werbe-)Content.
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GroBer',
Biicherflohmdrkt
: ﬁ " %1 @ = #W@ g Bad Buchau, WuhrstraB4 14
2 ] am Samstag, 09. Mai 2018
Bot m Bl wd m ‘ﬂ:% 9.00 bis 17.00 Uhr  \
bei Kaffee und Kuch¥p,
Bowle und mehr \\ -

AM

SAMSUNG

Frequenz messen o

von allen
Vorbeigehenden
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Wahrnehmung erkennen e

eines Betrachters
(Adhoc-Interpretation und Zahlung,
Betrachtungsdauer, usw.

Keine Bildaufzeichnung!)

AM
Biicherflohmarkt

H Tl a8 Bad Buchau, Wuhrstrafe 14
@ 3 E % " #% am Samstag, 09. Mai 2015
Wit @ W W e 9.00 bis 17.00 Uhr

bei Kaffee und Kuchen, ==

Bowle und mehr

SAMSUNG
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Gender identifizieren o

(Adhoc-Interpretation und Zahlung,
keine Bildaufzeichnung!)

AM
Biicherflohmarkt

H 3 & B HEE Bad Buchau, Wuhrstrafe 14
@ ¥ E % " #% am Samstag, 09. Mai 2015
Wit w W W e 9.00 bis 17.00 Uhr
bei Kaffee und Kuchen, ==
Bowle und mehr

SAMSUNG
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=4

Inhalt an Gender anpassen (m/w) e

Wie zuvor erfasst und interpretiert, schaltet das System
sofort auf geschlechtsspezifischen Inhalt um.

IS =
NIVEA
SHAMPOO

e | ACTIVE

ACTI

AN CLEAN

3

Grofer

Bicherflohmarkt =
Bad Buchau, Wuhrstrafe 14
am Samstag, 09. Mai 2015
9.00 bis 17.00 Uhr

bei Kaffee und Kuchen,
Bowle und mehr

SAMSUNG
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Inhalt an Gender anpassen (m/w) o

Wie zuvor erfasst und interpretiert, schaltet das System
sofort auf geschlechtsspezifischen Inhalt um.

Gender identifiz

CalvinKlein

Wahrnehmung erken . =
g Biicherflohmarkt
Bad Buchau, Wuhrstrafe 14
am Samstag, 09. Mai 2015
9.00 bis 17.00 Uhr

bei Kaffee und Kuchen, =555
Vg e 8 Bowle und mehr ——

SAMSUNG

Frequenz messen Q )

¢

Content abspielen
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DIGITAL MEDIA UND GEODATEN
Data Driven Targeting

KONFIGURATION BASIC VERSION 5 DATENBASIS VERMARKTUNG COMPANY »
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Inhalt an Gender anpassen (m/w) 9

o Anonymous Measurement

\ ¢ Wie viele Menschen sind wann

N und wo (an welchem DOOH)
vorbeigekommen.

* Wie viele Menschen haben
einen bestimmten Content
wahrgenommen

* Wie viele Frauen und Manner in
welchem Alter (grobe Klassen)
haben wann und wo, wie lange
vor welchem Inhalt gestanden?

Gender identifiz

Wahrnehmung erken . =
g Biicherflohmarkt
Bad Buchau, Wuhrstrafe 14
am Samstag, 09. Mai 2015
9.00 bis 17.00 Uhr

bei Kaffee und Kuchen,
Bowle und mehr r-rmrs e

SAMSUNG

Frequenz messen & }

¢

Content abspielen
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Inhalt an Gender anpassen (m/w) 9

Jetzt und hier:

N Free Beauty W-LAN
Gender identifiz : und 20% Rabatt

mous Measurement

a. Uber Produkt-Aktions-Appell
mit Vorteil.
b. Uber z.B. BEAUTY W-LAN.

io W-LAN-Kontakt

Wahrnehmung erken . s
g Biicherflohmarkt
Bad Buchau, WuhrsistiBe 14
am Samstag, 09.Mai 2015

g 9.00 bis JM00 Uhr
bei Kaffe€ und Kuchen
§awle und mehr

Frequenz messen & }

Content abspielen
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Inhalt an Gender anpassen (m/w) 9

Jetzt und hier:

N Free Beauty W-LAN
Gender identifiz : und 20% Rabatt

mous Measurement

Wahrnehmung erken Biicherflohm -F

Bad Buchau, WuhrsistiBe 14

am Samstag, 09.Mai 2015
9.00 bis JM00 Uhr

bei Kaffe€ und Kuchen, *
§awle und mehr

Targeting

Uber Verbindungs-/Nutzungsdaten
Anreicherung mit weiteren Informationen
Abgleich mit CRM-Datenbank
Rickspielung in Firmendaten

Frequenz messen & }

Content abspielen
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Inhalt an Gender anpassen (m/w) 9

mous Measurement

Gender identifiz

Sports bh

Groh‘er -

, Biicherflohmarkt

E g "’“‘E‘: g Bad Buchau, WullrstraBe 14

it u“‘i% @ am Samstag, 09.Wai 2015

o B 9.00 bis 17.0Q Uhr

bei Kaffee und‘l(uchen,
Bowle und mehr

Wahrnehmung erken

Frequenz messen ﬁ }

o NEW Target based Content

GemaR den neu gewonnenen Informationen kdnnen die
Kunden neue Inhalte einstellen.

Content absp|elen Lokale Informationen kdénnen integriert werden.

Folie 25 | Interactive Audience Measurement | 14.10.2015 | © infas 360 | Eckhard Georgi







