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DIGITAL MEDIA UND GEODATEN 

Dynamischer Content 

nach Zeit,  Ort und Zielgruppe. 
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Gezielter Handeln 

Institut für angewandte 
Sozialwissenschaft 

Marketing 
Research 

Customer 
Analytics 

Geo-
marketing 

Data Driven Marketing 
„Marketing und Kommunikation in Zeiten 
von Big Data“ auf Basis fundierten, 
objektiven  Wissens über Märkte, Kunden, 
Zielgruppen und Potenziale. 

DIGITAL MEDIA UND GEODATEN  Unser Unternehmen 

Datenerhebung und -entwicklung 
für Märkte und Zielgruppen  
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DIGITAL MEDIA UND GEODATEN 

Das Konzept 
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DIGITAL MEDIA UND GEODATEN: DAS KONZEPT 

1. Installation digitaler 
Werbeflächen 
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DIGITAL MEDIA UND GEODATEN  Die Idee 

2. Abspielen von Content 

1. Installation digitaler Werbeflächen 
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DIGITAL MEDIA UND GEODATEN  Die Idee 

3. Betrachten 

 

 
 

2. Abspielen von Content 

1. Installation digitaler Werbeflächen 
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DIGITAL MEDIA UND GEODATEN  Die Idee 

 

 
 

4. Frequenz, Gender usw. 
erkennen und zählen je 
Standort 

 

3. Betrachten 

2. Abspielen von Content 

1. Installation digitaler Werbeflächen 
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DIGITAL MEDIA UND GEODATEN  Die Idee 

5. Inhalt ad hoc an Betrachter 
anpassen 

 

 

 
4. Frequenz, Gender usw. erkennen und 
zählen je Standort 

3. Betrachten 

2. Abspielen von Content 

1. Installation digitaler Werbeflächen 
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DIGITAL MEDIA UND GEODATEN  Die Idee 

 
 

 

5. Inhalt ad hoc an Betrachter anpassen 

4. Frequenz, Gender usw. erkennen und 
zählen je Standort 

3. Betrachten 

2. Abspielen von Content 

1. Installation digitaler Werbeflächen 

6. Lokaler Inhalt je Standort 
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DIGITAL MEDIA UND GEODATEN  Die Idee 

 
 

 

7. Mobile Interaktion bieten 

5. Inhalt ad hoc an Betrachter anpassen 

4. Frequenz, Gender usw. erkennen und 
zählen je Standort 

3. Betrachten 

2. Abspielen von Content 

1. Installation digitaler Werbeflächen 

6. Lokaler Inhalt je Standort 
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DIGITAL MEDIA UND GEODATEN  Die Idee 

 
 

 

8. Daten sammeln und lernen 

7. Mobile Interaktion bieten 

5. Inhalt ad hoc an Betrachter anpassen 

4. Frequenz, Gender usw. erkennen und 
zählen je Standort 

3. Betrachten 

2. Abspielen von Content 

1. Installation digitaler Werbeflächen 

6. Lokaler Inhalt je Standort 
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DIGITAL MEDIA UND GEODATEN 

Die Umsetzung im Detail 
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z.B. Brand Ad 

0 

Werbecontent konfigurieren 
 
Das Content-Management-System MagicInfo erlaubt ein lokal oder 
serverseitig beliebiges Abspielen und Unterteilen z.B. nach männlichen 
und weiblichem (Werbe-)Content. 

DIGITAL MEDIA UND GEODATEN  Basic Version 
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z.B. Local Brand Ad 

z.B. Brand Ad 

0 

Werbecontent konfigurieren 
 
Das Content-Management-System MagicInfo erlaubt ein lokal oder 
serverseitig beliebiges Abspielen und Unterteilen z.B. nach männlichen 
und weiblichem (Werbe-)Content. 

DIGITAL MEDIA UND GEODATEN  Basic Version 

Ihr Weg zur RKG in Bonn.  

Nur 5 Minuten entfernt.   
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z.B. Local Information z.B. Local Brand Ad 

z.B. Brand Ad 

DIGITAL MEDIA UND GEODATEN  Basic Version 

0 

Public Content konfigurieren 
 
Das Content-Management-System MagicInfo erlaubt ein lokal oder 
serverseitig beliebiges Abspielen und Unterteilen z.B. nach männlichen 
und weiblichem (Werbe-)Content. 

Nächste Abfahrt U3 
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DIGITAL MEDIA UND GEODATEN  Basic Version 

  
2 Frequenz messen 

 
von allen 

Vorbeigehenden 

  1 

Content abspielen 
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DIGITAL MEDIA UND GEODATEN  Basic Version 

 1 

Content abspielen 

Frequenz messen 2 

3 Wahrnehmung erkennen 

eines Betrachters 
(Adhoc-Interpretation und Zählung, 

Betrachtungsdauer, usw. 
Keine Bildaufzeichnung!) 
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DIGITAL MEDIA UND GEODATEN  Basic Version 

1 

Content abspielen 

Frequenz messen 2 

Wahrnehmung erkennen 3 

4 Gender identifizieren 
 

(Adhoc-Interpretation und Zählung, 
keine Bildaufzeichnung!) 

 
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DIGITAL MEDIA UND GEODATEN  Basic Version 

1 

Content abspielen 

Frequenz messen 2 

Wahrnehmung erkennen 3 

Gender identifizieren 4 

5 Inhalt an Gender anpassen (m/w) 
 

Wie zuvor erfasst und interpretiert, schaltet das System 
sofort auf geschlechtsspezifischen Inhalt um. 

 

 
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DIGITAL MEDIA UND GEODATEN  Basic Version 

1 

Content abspielen 

Frequenz messen 2 

Wahrnehmung erkennen 3 

Gender identifizieren 4 

5 Inhalt an Gender anpassen (m/w) 
 

Wie zuvor erfasst und interpretiert, schaltet das System 
sofort auf geschlechtsspezifischen Inhalt um. 

 

 
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DIGITAL MEDIA UND GEODATEN 

Data Driven Targeting 

IDEE KONFIGURATION BASIC VERSION TARGETING DATENBASIS VERMARKTUNG COMPANY 
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DIGITAL MEDIA UND GEODATEN  Data Driven Targeting 

1 

Content abspielen 

Frequenz messen 2 

Wahrnehmung erkennen 3 

Gender identifizieren 4 

 

Inhalt an Gender anpassen (m/w) 5 

6 Anonymous Measurement 
 
• Wie viele  Menschen sind wann 

und wo (an welchem DOOH) 
vorbeigekommen. 

• Wie viele Menschen haben 
einen bestimmten Content 
wahrgenommen 

• Wie viele Frauen und Männer in 
welchem Alter (grobe Klassen) 
haben wann und wo, wie lange 
vor welchem Inhalt gestanden? 
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1 

Content abspielen 

Frequenz messen 2 

Wahrnehmung erkennen 3 

Gender identifizieren 4 

 

Inhalt an Gender anpassen (m/w) 5 

Anonymous Measurement 6 

7 W-LAN-Kontakt 
 
a. Über Produkt-Aktions-Appell  
     mit Vorteil. 
b. Über z.B. BEAUTY W-LAN. 

DIGITAL MEDIA UND GEODATEN  Data Driven Targeting 
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1 

Content abspielen 

Frequenz messen 2 

Wahrnehmung erkennen 3 

Gender identifizieren 4 

 

Inhalt an Gender anpassen (m/w) 5 

Anonymous Measurement 6 

W-LAN-Kontakt 7 

8 Targeting 
 
Über Verbindungs-/Nutzungsdaten 
Anreicherung mit weiteren Informationen 
Abgleich mit CRM-Datenbank 
Rückspielung in Firmendaten 

DIGITAL MEDIA UND GEODATEN  Data Driven Targeting 
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1 

Content abspielen 

Frequenz messen 2 

Wahrnehmung erkennen 3 

Gender identifizieren 4 

 

Inhalt an Gender anpassen (m/w) 5 

Anonymous Measurement 6 

W-LAN-Kontakt 7 

Targeting 8 

9 NEW Target based Content 
 
Gemäß den neu gewonnenen Informationen können die 
Kunden neue Inhalte einstellen. 
Lokale Informationen können integriert werden. 

DIGITAL MEDIA UND GEODATEN  Data Driven Targeting 
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Michael Herter 
Geschäftsführer 
 
+49 (0)228/74887-360 
m.herter@infas360.de 
 
 
infas 360 GmbH 
Ollenhauerstraße 1 
53113 Bonn 
www.infas360.de 
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