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Ein Bild sagt mehr als tausend Worte:
Analysemoglichkeiten von visuellen
Inhalten auf Instagram & Co.

Hamburg, 28. Juni 2016
Robert Lindner, Ipsos GmbH
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Neue visuelle Kommunikationsmuster entstehen

Selbstinszenierung #Cheatmeal #FromWherelStand
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Online-Kommunikation wird immer bildlastiger pros =L
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Warum visuelle Inhalte im Social Media
Marketing so wichtig sind

Monatlich aktive Nutzer (2016)
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Reichlich Content zu Kategorien, Marken & Produkten
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H#fashion

#food
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Von der Datensammlung zur Analyse

Ipsos U
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Forschungsfrage
definiert Quellen-Set

Datenerhebung mit
geeignetem Tool

Strukturierung nach

Meta-Informationen:

y Text

# Hashtags

I‘ Likes

= Deskriptive
dA Verfahren
Q Automatisierte

Verfahren (Image
{3 -
Recognition)

Qualitative
Verfahren
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Wann posten Nutzer zu essensbezogenen Themen?
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Wo befinden sich #foodporn-Hotspots in Hamburg?
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Marken(logo)erkennung ohne explizite Nennung
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(Noch) kein
selbststandiger
Lernprozess

Limitierte
Erkenntnistiefe
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Manuelle Analyse des Bildkontextes oft praziser
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Food at home
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restaurant fitness

-

36% 41%
(o]

22% 21%

gy 10% 12% 12% 10%
- N
m #foodporn #yummy M #cooking

Ipsos U

Picture

10%
0% 0% 1% 1%

#kitchen
GAME CHANGERS @


https://instagram.com/p/5p2RJ9N4sL/
https://instagram.com/p/5p2RJ9N4sL/
https://instagram.com/p/51ywN3yZUS/
https://instagram.com/p/51ywN3yZUS/
https://instagram.com/p/57eOFTy1-M/
https://instagram.com/p/57eOFTy1-M/
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Censydiam-Ansatz: Landkarte der Motivationen lpsos =0

Psychologisches Modell zur Analyse
menschlicher Motivationen
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Positionierung von Marken,
Produkten, Wettbewerbern, etc.

Einsatz in verschiedenen
Forschungskontexten
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Nutzerfotos zu #IKEA auf Instagram
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Verortung der Bildwelten im Modell peos =L
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BIG FAMILY
Fursorge, Versorgung,
Zusammenhalt

FUNKTIONALE ORDNUNG
Klarheit, Aufgeraumtheit,
Struktur

HOME SWEET HOME
Privatheit, Schutz,
Vertrautheit,
Geborgenheit
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@ikeadeutschland auf Instagram
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Verortung der Bildwelten im Modell peos =L

SOZIALE
VERANTWORTUNG
Menschlichkeit,
Unterstutzung,
Zusammenhalt

FUNKTIONALE ORDNUNG
Klarheit, Aufgeraumtheit,
Struktur, Regelwerke
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Abgleich der Bildwelten
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ITVF/\’TR Bisher keine
£/ Berlicksichtigung dieser
Themenwelt;

‘ Unternehmens-
kommunikation

. Nutzer-

kommunikation

Tonalitat mit Blick auf
‘Ikea Family’ anpassen;

Kann starker gewichtet
werden
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Hochrelevantes Thema aus
Relevante Thematik, die aber Sicht der Zielgruppe, das
in der Kommunikation starker gewichtet werden
defokussiert werden kann sollte
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Visuelle Analysen mit Mehrwert fur den Kunden
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Kanalspezifische
Kommunikations-
strategie
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Analysen zu
Kategorien, Hashtags,
Marken, etc.

Grundverstandnis fir
visuelle soziale

“ Netzwerke
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elektrobat

Robert

128 Beitrage 173 Abonnenten 223 abonniert

Robert Lindner

lpsos GmbH
robert.lindner@ipsos.com
+49 040 800 96 4061
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